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STO-Generalversammlung 2006 und Neuwahlen

Aus ganz Osterreich kamen vom 17. - 18. Marz 20
derVorstand und di¥orsitzenden der Landesverein
- jeweils mit einer Kollegin - zur Generalversam
lung ins Seminarhaust.SKlara, Vdcklabruck. Da
einige schon seit den frihen Menstunden unter
wegs waren, begann d@ireffen mit einem gemein
samen MittagesseAb 14.00 Uhr wurde nach eine
sehr herzlichen Begruf3ung konzentriert und eif
gearbeitet, standen doch vidlagesordnungspunktg
auf dem Programm, die es zu erledigen galt.

Nach der Feststellung der Beschlussfahigkeit und &
Genehmigung des Protokolls der @05 erzéhlten V. Is. Sr\altraude und GKrinzinger feuen sich Uber das
die Landesvorsitzenden sehr lebendig tber die vi  Abschiedsgeschenk - wunderschone Seidenschals
faltigen Aktivitaten in den Landesvereineuch
VorsitzendéAnnette Schlatter berichtete u.a. Gber d
Fertigstellung der drei neu&usbildungs-CD’s mit
Tanzanleitungen fuiTanze undTanze im Sitzen,
Uber die damit verbundenémbeiten und den ener
men Zeitaufwand, den die Referentinnen in die \ .
Projekt “investiert" hatten. Gleichzeitig wurde dg \ »
Tanzschlissel Uberarbeitet und ist ab sofort - s

auch die CD’s - in der Geschaftsstelle erhaltlich. L

Frau Hannelore Granegg@&uchhalterin und tBtze (
unserer Kassierin Dolores Kdssler brachte uns @ . =
"trockene" Buchhaltung und den Jahresabschl V. Is. I. Windholz und R. Fiala mit den
mittels PoweiPoint-Prasentation kompetent un schmuckenden Schals
humorvoll naher und erklarte die Kostenstelle
Vermégens- undnlagenrechnung. Herzlichen Danl
Beiden fir die viele genauwgbeit.

Nach Entlastung der Kassierin und des gesam
Vorstandes kam es zZWahl. Der neu&/orstand von
Seniorentanz Osterreich fiir die nachsten drei Jah

Vorsitzende- Annette Schlatter

stellvertr. Vorsitzende- Rita Matzner

Schriftfhr erin - Hildegard Brodtrager -
Kassierin - Dolores Kdssler : e
stellvertr. Schriftfihr erin - Elisabeth Schmidt Der neue dfstand STO:.\Is. R. MatzneA. Schlatter
stellvertr. Kassierin - Angelika Haas-Hallrigl D. KosslerA. Haas-Hdllrigl, E. Schmidt, U. Forster
Beiratin - Ursula Forster Nicht im Bild: H. Bodtrager
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Leider mussten wir uns dann von den langjahrig
Vorstandsmitgliedern Therese Fiala, Gertrauc
Krinzinger, St Waltraude und Ills&Vindholz verab

schieden, die nicht mehr fur den neMenstand kan

didierten.Als Dank und kleinénerkennung fur ihre
langjahrigeArbeit wurde ihnen voAnnette Schlatter
ein wunderschoner Seidenschal tberreicht - der \
einem Kinstler entworfen und in den Farben-pe |
send zu jeder Einzelnen, angefertigt wurde. -

Am Abend des 1Tages stellten Gertraud Krinzingegs iif

und Rita Matzner die neu€fénze von den neuerjiis

CD’s vor Der Samstag/ormittag veging viel zu K 2

schnell mit den notwendigen Anderungen d: A. Schlatter dankt den scheldenden Landesvorsitzenden,

Statuten, der Geschafts-, Beitrags- ufmbperations V. Is. E. Schramm (NO) u. Bchbeger (S)

ordnung. Ursula Forster stellte uns in ihrer lebhaften

Art das Marketing-Projekt "@nz in die Zukunft* var Am Samstag Mittag hiel3 esbschiednehmen und

Beachten sie dazu den nachfolgenden Bericht.  sich den neueAufgaben widmen. Danke fur all die
hervorragend geleistefabeit.

Die mangelnde Zeit fur mehr Erfahrungsaustausch

wurde von allen sehr unangenehm empfunden und Elisabeth Schmidt
daher beschlossen, die G007 um einerfag zu Sellvertr. Schriftfliherin
verlangern.

Tanz in die Zukunft
Ein Bericht tber die erste Phase des Marketingprojekts von Ursula Forster

Mit einem Impulsworkshop startete am 7. Jann
2005 unser Marketing-Projekt. Zleilnehmerinnen | g
aus sieben Bundeslandern kamen im Bildungsh
der Barmherzigen Schwestern in Salzbausam
men, um sich unter der Leitung von Robert Fran
von der Firma B 'VM-Beratung erste Gedanken
ein wirksames Marketing-Konzept fur Seniorenta
Osterreich zu macheAus dieserTeilnehmerinnen-
gruppe erklarten sickAnny Viktoria Fuchs (B), -
Regine Bodenmiiller (W), GertrudetaBigl (00), |
Elisabeth Schmidt (O0), Christina Ellmauer (OO
Cilli Kirchmair (T), Annette Schlatter (T) und ich
mich bereit, in insgesamt sieben Projektgruppsg
sitzungen die Eyebnisse aus dem Impulsworksha
zu prazisieren und zu vervollstandigen.

Mit dem auf die speziellen Bedirfnisse von STRendes Bild) wollen wir nach au3en ddel@nwert
abgestimmten Marketing-Konzept (siehe nebenst®n STO absichern, die Position von STO starken,

Ursula Forster berichtet Uber das Marketingpekt
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die Qualitat desAngebotes von STO in den
Vordegrund riicken und STO filen, um zu zeigen
"was dahinter steckt".

Mit gut tiberlegten, gut vorbereiteten und konsequs
eingesetzten Marketing-MalRnahmen sollen au
dem gut geeignetéerkaufsstrategien fur STO insge
samt entwickelt, geplant und gemeinsam
Hauptverein + Landesvereine Fanzleiterinnen)
umgesetzt werdeduRerdem wollen wir Marketing- .
Koénnen und Marketing-Fachwissen im Rahmen v 000w a o
speziellen Fortbildungsangeboten an unsEmez- .:dcf";"“_*%. -
leiterinnen weitegeben. Fur diesen Zweck wird de” S, " ==
"STO-Medienkofer" geschaen. Er soll unter ande .,
remAnleitungen und Checklisten enthalten, die vc
allen Ebenen der Qanisation (@nzleiterinnen,
Landes-vereine und Hauptverein) genitzt werd__.
konnen und bietet so Hilfestellung flr das Hera
gehen an praktische Marketing-Einsatzbereic

= 5

“Hand in Hand” mit den Landesveinen und “Schritt

fur Schritt” wird das neue Marketing - Konzept
nun umgesetzt.

Zwei wichtige Entscheidungen konnte di
Projektgruppe nach eingehender Diskussion
Prifung aller relevanten Fakten feaf.

1. In seinen Grundsétzen tritt déerein STO dafir
ein, dal? Seniorentanz alteren und alten Mensc
zugute kommt. Deshalb haben wir beschlossen, a
weiterhin die Generation 50+ als unse
Hauptzielgruppe zu betrachten. JingE&ezerinnen
sind in denTanzgruppen willkommen, werden abe™
nicht extra beworben.
2. Der Name Seniorentanz, der immer wieder -kritvird anschlieBend , mit professioneller Unterstut-
siert wurde, bleibt als Markenname erhalten. Fiir dieng ein passender Slogan fur unseaezangebote
Tanzangebote wird jedoch ein ziindender Slogamiert werden.
kreiert werden und das STO-Logo neu gestaltet. Fiur die Umsetzung der geplanten Marketing-
MalRnahmen in den Landesvereinen ddrofvir uns
Nach Abschlu? der ersten Phase des Marketing- 3 verantwortliche Personen pro Bundesland, die
Projektes geht es nun mit Elan und Engagementhemeit sind, in engem Kontakt mit der Projektgruppe
die Umsetzung derorschlage, die die Projektgrupp@n der Umsetzung mitzuarbeiten. Denn eines ist ganz
in ihren Sitzungen erarbeitet hat. klar: nur durch gemeinsam@nstrengungen aller
Der ersteAuftrag - die Gestaltung eines neuen urditglieder desVereins STO kann es gelingen, das
aussagekraftigen Logos fir STO - wurde bereits kmnage von Seniorentanz in derf@ftlichkeit zu stei
eine Grafikfirma vegebenAnhand des neuen Logogern.
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Die engagieten Pojektteilnehmerinnen



